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Mercado e Estratégia

PADRAO DE RESPOSTA DA PROVA ESCRITA

CRIENTACOES:

® Heste documento o examinador deverd descrever as guestdies 2 aspectos relevantes em cada critério de avaliacdo
para obtencdo da nota minima para aprovacio.

- R

ANGELO ANTONIO CAVAICANTE MARTINS FEAC
PONTO SORTEADO

MARKETING DIGITAL

CRITERIOS DE AVALIACAQ

1. Apresentacdo Come o préprio tépico enuncia, a Prova tem gue ter um padrio de organizagdo em sua
(introcduc3o, apresentacdo, na seguinte sequér cia: Introducio, Desenvolvimento e Conclusio, Na
desenvolvimento, Introduggo, discorrer sobr2 as postulados da Marketing, chegando ac Marketing Digital,
conciusio) Desenvolvimento — apresznter a sequéncia crenelégica do surgimento do Marketing

Digital referenciado naliteratura da dres; e concluir, apresentando as perspectivas futuras
do Marketing Digital. '

2, Contetdo Apresentar ¢ conhecimento ca matéria em seu contexto académico e pratico. Discorrer |
(conhecimento da sobre as principais abordagers tedricas constantes da literatura disponivel. '
matéria e |
fundamentacio

tedrica)

3. Linguagem {uso Em se tratando de Mzrketing Digi-al, utilizar uina terminologia prépria da drea, em seu
adeguado da aspecto, sendo claro er cua aborfagem e chietivo guanto ac que se propde.

terminclogia técnica,
clareza, chjetividade)

ASSINATURAS:
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