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ORIENTACOES:

* Neste documento o examinador deverd descrever as questdes e aspectos relevantes em cada critério de avaliacdo
para obtencdo da nota minima para aprovacdo.
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__PONTO SORTEADO

MARKETING DIGITAL

__CRITERIOS DE AVALIACAO

1. Apresentagdo
(introducdo,
desenvolvimento,

Introdugdo: Pequeno resumo/aspectos gerais do tema.

Desenvolvimento: Aspectos tedricos e discuss3o conceitual.

conclusdo)
Conclusdo: fechamento da ideia geral apresentada no texto e apresentacdo de
informagdes sobre o futuro do marketing digital — em relagdo ao andamento dos estudos.

2. Contetido - Conceito e importancia do marketing digital

(conhecimento da - Diferenca entre o marketing digital e o marketing tradicional

matéria e - AcBes estratégicas do marketing digital

fundamentacio - Discussdo sobre as diferentes perspectivas dos autores sobre o tema

tedrica) - Vantagens/desvantagens e problemas na aplicacdo do marketing digital

- Futuro do marketing digital

3. Linguagem (uso
adequado da
terminologia técnica,
clareza, objetividade)

- Linguagem em conformidade com a teoria e o teérico referenciado

- Organizagdo do pardgrafo que permita o entendimento sobre o tema, contemplando:
- Pontuacédo
- Inicio e fim da ideia
- Auséncia de rasuras.

ASSINATURAS:
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